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1. Programmhistorie und Status Quo
2. Rückblick 2022
3. Abschlussreport 2018 - 2022
4. Evaluierung 2018 - 2022



Programmhistorie

Strategisches Ziel 1

Touristische Aufwertung der Region durch 
die Ansprache neuer Gästeschichten und 

die Erhöhung des Bekanntheitsgrades

Gesamtausgaben: 140.000 €

Strategisches Ziel 3

Förderung von regionalen Produkten und 
Wirtschaftskreisläufen

Gesamtausgaben: 127.000 €

Strategisches Ziel 2

Erhöhung der Sichtbarkeit des 
Nationalparks Stilfserjoch

Gesamtausgaben: 233.000 €

Die Vision: 
Modellregion für nachhaltiges Leben in den Alpen

Übergreifende Gesamtausgaben: 330.000 €



Programmhistorie

Dezember 2016 
Workshop mit erweiterter

Arbeitsgruppe

Jänner 2017
Programm 2017 – 2020 ausgearbeitet

März 2018
Genehmigung & Finanzierung

Südtiroler Landesregierung

April 2018 – Dezember 2020

Definierte Maßnahmenschwerpunkte: 20 (z. B. Homepage)

Geplantes Budget: 752.500 € (Finanzierung Landesregierung)

Effektive Ausgaben: 567.500 €

Eingespartes Budget: 185.000 €
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Geplantes Budget: 185.000 € + 142.500 € (Amt für den NP)

Effektive Ausgaben: 262.500 €

Verplantes Budget: 62.000 €

Restliches Budget: 3.000 €W
ei

te
rf

üh
ru

ng



Status Quo

Jänner 2021– heute

Geplantes Budget: 185.000 € + 142.500 € (Amt für den NP)

Effektive Ausgaben: 262.500 €

Verplantes Budget: 62.000 €

Restliches Budget: 3.000 €
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- Evaluirung Perdiode 2018 - 2022
- Erhaltung B2C- und B2B Homepage
- Sensibilisierung Landwirtschaft/Tourismus
- Abschluss Einstiegstor Gemeinde Stilfs
- Kommunikationsmaßnahmen Herbatio
- Bewerbung Display-Aufsteller
- Ausarbeitung neue Programmperiode
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220.000 €
Finanzierung von Seiten 

Amt für den NP

2023 + ca. 2 Monate

Ausarbeitung neues Programm
Bewährtes weiterführen, neues 

angehen

+ ca. 3 Monate

Mitarbeitersuche
1–2 MitarbeiterInnen

Operative Umsetzung durch Extern

Laufzeit tbd

Best case:
Fixierung 

Jahresbudget 

50%-
Stelle

(durch IDM 
gedeckt)



Rückblick 2022 (Szenario C) 50%- Stelle



Rückblick 2022 (Szenario C)

Inkraftgetreten Jänner 2022 – Kommuniziert Februar 2022Ba
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Rückblick 2022 (Szenario C)

Einführung Nationalpark-Display-Aufsteller 
in Kooperation mit MEG

Listung bei Despar Rungg, Pronto (ab Jänner 23) und 
Despar Naturns (ab März 23)

Informationsbroschüre Handel, 
Anzeige im Winterwind & 
DerVinschger + PR-Artikel

(Reichweite: 30.000)

Bewerbungsvideo & Social-
Media-Kampagne

(Reichweite: 80.000)

50%- Stelle



Rückblick 2022

Imagevideo Display-Aufsteller

Hier gehts zum Video:

https://drive.google.com/file/d/1AA8Pm
GWbVU6iuvXoNOpWd3dx5yNksn3Z/vie

w?usp=sharing



Rückblick 2022 (Szenario C)

Überarbeitung Niederhof

Neue Verpackung und Banderole

Überarbeitung NiederegghofÜberarbeitung Rainhof

Neue Verpackung und Etiketten Neue Verpackung und Etiketten
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Rückblick 2022 (Szenario C)

Einstiegstor Ulten Einstiegstor Martell

50%- Stelle

To do: Inszenierung bei Nacht…



Rückblick 2022 (Szenario C)

Aufwertung Menüpunkt Flora
https://www.nationalpark-stelvio.it/de/der-nationalpark/flora-

und-fauna/flora/heilpflanzen-im-nationalpark.html
20 Heilpflanzen, deren Wirkung und 

Verwendungsbereich

50%- Stelle



Rückblick 2022 (Szenario C)

Bewerbung Herbatio
Anzeige DerVinschger Informationsbroschüre

Social-Media-Bewerbung & Radiospot Südtirol 
1/Radio Tirol und Integration Homepage

50%- Stelle



Rückblick 2022 (Szenario C)

Weiterführung Nachhaltigkeitsauszeichnung &
Sensibilisierung

Vertragsübertragung 2022

50%- Stelle



Rückblick 2022

Bewerbung B2B- Seite
Der Vinschger & Newsletter an 700 Betriebe

Anzeige Sommerwind

Anzeige Venusta
(Erscheint 2023)

50%- Stelle



Rückblick 2022

Strategische Planung Höhenweg Ulten – Peio
(6 Tages Wanderung)

Strategische Planung Höhenweg Ulten – Martell
(3 Tages Wanderung)

50%- Stelle



Rückblick 2022

Pressereise
(Reichweite 400.000 Leser)
16 Seiten Geo Saison Pressereise 

(Reichweite 1.5 Millionen Leser, Wert: 250.000 €)
11 Seiten Cammini e Sentieri

50%- Stelle



Rückblick 2022

Nationalpark-Marktstand 2022
Wochenmärkte Prad und Mals

Organisation MEG

Kosten Erhöhung der Sichtbarkeit zu hoch
Ausweitung auf frequenzstärkere Märkte sehr 

schwierig

50%- Stelle



Rückblick 2022

Social-Media-Qualitätsoffensive
2. Weiterbildungskurs

Reichweite paid-media 2022: 123.000
Impressionen paid-media 2022: 235.000

50%- Stelle



Rückblick 2022

Auslagerung Radtag Stilfserjoch
Organisationsleitung: TV Prad in Kooperation mit Amt 

für den Nationalpark Stilfserjoch

Bewerbung Weihnachtspakete
Homepage und Social-Media

Organisation MEG

50%- Stelle



Rückblick 2022

Planung Inszenierung Kreisverkehre
Kreisverkehre Latsch, Vetzan, Schlanders, Spondinig, 

Lichtenberg und Mals

Gestaltungsmöglichkeiten rechtlich 
möglich seit 30.09.2022

50%- Stelle



Abschlussreport 2018 - 2022



Abschlussreport 2018 - 2022

Primäres Ziel Erhöhung Bekanntheit und Begehrlichkeit
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Gesamtanzahl Nutzer: 310.000
Seitenaufrufe: 964.000

+470% -36%

+38%
+43%

+907%



Abschlussreport 2018 - 2022

Primäres Ziel Erhöhung Bekanntheit und Begehrlichkeit
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2 Social-Media-Kurse
27 Social-Media-Kampagnen
Reichweite paid: 4.500.000 

Impressionen paid: 14.800.000

Social-Media-Team



Rückblick 2018 - 2021

Imagevideo Nationalpark Stilfserjoch

Hier gehts zum Video:

https://drive.google.com/file/d/1RXmg6
It2Ud7yheG5eVcw3jZv7Hw6BZtI/view?u

sp=sharing



Abschlussreport 2018 - 2022

Primäres Ziel Erhöhung Bekanntheit und Begehrlichkeit
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59 Artikel, Blogs, Anzeigen, u. ä.
Reichweite: über 50 Millionen



Abschlussreport 2018 - 2022

Primäres Ziel Erhöhung Bekanntheit und Begehrlichkeit
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Ortler Höhenweg und Marmorrundweg

 16 Beginn- Zieltafeln
 46 Informationstafeln
 Plaketten für bestehende

Beschilderung
 Plakette für Betriebe
 Kartenmaterial
 Bewerbung on- und offline



Abschlussreport 2018 - 2022

Primäres Ziel Erhöhung Bekanntheit und Begehrlichkeit
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 14 Videoproduktionen
 Über 5.000 Fotos

(bilder.nationalpark-stelvio.it)



Abschlussreport 2018 - 2022

Primäres Ziel Erhöhung Bekanntheit und Begehrlichkeit
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Konzeptionierung 
Inszenierung Kraftplätze

Vorläufige Abwendung MTB-Verbot
Bruttowertschöpfung: 24,6 Millionen €



Abschlussreport 2018 - 2022



Abschlussreport 2018 - 2022

Primäres Ziel Erhöhung der Sichtbarkeit
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 27 Drucksorten
 6 Merchandise Artikel

Familienmarken & PiktogrammeDachmarke



Abschlussreport 2018 - 2022

Primäres Ziel Erhöhung der Sichtbarkeit
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 11 Events
 2x Tag des Nationalpark



Abschlussreport 2018 - 2022

Primäres Ziel Erhöhung der Sichtbarkeit
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 2 Feuerstellen (Pilot)
 NeuesTrägermaterial (Pilot)
 2 Infobeschilderungen
 10 Straßentafeln



Abschlussreport 2018 - 2022

Primäres Ziel Erhöhung der Sichtbarkeit
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 13 Anzeigen/PR-Artikel
 3 Radiospots



Abschlussreport 2018 - 2022



Abschlussreport 2018 - 2022

Primäres Ziel Förderung regionaler Produkte und Wirtschaftskreisläufe
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 7 Anzeigen/PR-Artikel
 1 Radiospot
 Produktaufsteller in 5 

Besucherzentren



Abschlussreport 2018 - 2022

Primäres Ziel Förderung regionaler Produkte und Wirtschaftskreisläufe
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 Über 1.000 Fotos
 Integrierung auf 

nationalpark-stelvio.it
 Verkaufsplattform für 

Handel und Betriebe
 17 Rezeptideen



Abschlussreport 2018 - 2022

Primäres Ziel Förderung regionaler Produkte und Wirtschaftskreisläufe
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6 Verkaufsaktionen

Aktion mit Abholung im Handel

Aktion Direktlieferung zum KundenWeihnachtspaketaktion 2019 

Weihnachtspaketaktion 2020 
Souvenirpakete für B2B

SM- Frischfleischaktion



Abschlussreport 2018 - 2022

Primäres Ziel Förderung regionaler Produkte und Wirtschaftskreisläufe
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 Marktstand 2020 und 2021 in Prad, 
Mals und Latsch

 12 Produzenten an einem Stand 
vereint

 Sichtbarkeit Nationalpark an 87 
Markttage



Abschlussreport 2018 - 2022



Abschlussreport 2018 - 2022

Primäres Ziel Modellregion für nachhaltiges Leben
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 36 als nachhaltig ausgezeichnete
Betriebe/Produzenten

 SWOT- Analyse der Destination

Plaketten 
aus 
Marmor

Marketingmaßnahmen äbhängig erreichter 
Nachhaltigkeitsquote

Stärken- Schwächenprofil der Destination 
für gezielte Maßnahmen



Abschlussreport 2018 - 2022

Primäres Ziel Modellregion für nachhaltiges Leben
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 Auszeichnung ‘‘Carta Europea del Turismo 
Sostenibile’’ Phase 1 in Brüssel

 Initiierung einer Arbeitsgruppe zur Verbesserung der 
öffentlichen Mobilität



Abschlussreport 2018 - 2022

Primäres Ziel Modellregion für nachhaltiges Leben
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 Webinar Nachhaltigkeit & Nationalpark
 9 individuelle Beratungsgespräche vor Ort mit

Ökoinstitut, Bioland und Roter Hahn
 Informationsveranstaltung Biozertifizierung
 10 Newsletter an alle Betriebe
 Mitorganisation Tag der Regionalität
 Finanzierung Fortbildungsangebote
 Übernahme Kosten für Biozertifizierung, Roter

Hahn und Qualität Südtirol



Ansprechpartner

Lukas Stecher

Coordinator Product

IDM Südtirol – Alto Adige
Laubengasse 11 / Via dei Portici, 11 

I-39020 Glurns / Glorenza

T +39 0471 094 542
lukas.stecher@idm-suedtirol.com 
www.idm-suedtirol.com


