
Comunicazione e chiusura del 
programma annuale

Periodo di programmazione
2018 – 2022

15.02.2022
Programma «Sviluppo turistico e agricolo nel Parco 
nazionale dello Stelvio»



Agenda
1. Storia del programma e status quo
2. Retrospettiva 2022
3. Relazione finale 2018 - 2022
4. Valutazione 2018 - 2022



Storia del programma

Obiettivo strategico 1

Accrescere il valore turistico della regione 
attraendo nuovi gruppi di ospiti e 

aumentandone la visibilità

Costo totale: 140.000 €

Obiettivo strategico 3

Promozione dei prodotti e dei cicli 
economici regionali

Costo totale: 127.000 €

Obiettivo strategico 2

Aumentare la visibilità del Parco 
nazionale dello Stelvio

Costo totale: 233.000 €

La visione: 
Regione modello per uno stile di vita sostenibile nelle Alpi

Totale costi generali: 330.000 €



Storia del programma

Dicembre 2016 
Workshop con gruppo di lavoro

esteso

Gennaio 2017
Elaborazione del programma 2017 – 2020

Marzo 2018
Approvazione e finanziamento da parte

della Giunta Provinciale

Aprile 2018 – dicembre 2020

Punti focali definiti per le misure: 20 (es. homepage)

Budget previsto: 752.500 € (finanziamento Provincia)

Spesa effettiva: 567.500 €

Importo risparmiato: 185.000 €
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Gennaio 2021– oggi

Budget previsto: 185.000 € + 142.500 € (Ufficio PN)

Spesa effettiva: 262.500 €

Budget predeterminato: 62.000 €

Budget rimanente: 3.000 €Co
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Status Quo

Gennaio 2021– oggi

Budget previsto: 185.000 € + 142.500 € (Ufficio per il PN)

Spesa effettiva: 262.500 €

Budget predeterminato: 62.000 €

Importo risparmiato: 3.000 €
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Misure/progetti 2023

- Periodo di valutazione 2018 - 2022
- Manutenzione della homepage B2C e B2B
- Sensibilizzazione agricoltura/turismo
- Completamento del cartello d’ingresso per il 

comune di Stelvio
- Iniziative per la comunicazione Herbatio
- Promozione dello stand espositivo
- Preparazione nuovo periodo di programmazioneCh
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220.000 €
Finanziamento da parte

dell’Ufficio del PN

2023 + ca. 2 mesi

Elaborazione di un nuovo 
programma

(Proseguire col collaudato e 
affrontare il nuovo)

+ ca. 3 mesi

Ricerca di dipendenti
1-2 dipendenti

Implementazione operativa da parte
di esterni

durata tbd

Best case:
Budget annuale fissato

Posizione
50%

coperto
da IDM



Retrospettiva 2022 (Scen. C) Posizione a metà tempo



Retrospettiva 2022 (Scen. C)

Introduzione degli espositori del Parco 
Nazionale in collaborazione con MEG

In vendita presso Despar Rungg, Pronto (dal 23 gennaio) 
e Despar Naturno (dal 23 marzo)

Opuscolo informativo, 
pubblicità su Winterwind e Der 

Vinschger + articolo di PR
(Copertura: 30.000)

Spot e campagna sui social 
media

(Copertura: 80.000)

Posizione a metà tempo



Retrospettiva 2022

Video promozionale espositore

Cliccare qui per il video:

https://drive.google.com/file/d/1AA8Pm
GWbVU6iuvXoNOpWd3dx5yNksn3Z/vie

w?usp=sharing



Retrospettiva 2022 (Scen. C)

Revisione Niederhof

Nuova confezione e fascetta

Revisione NiederegghofRevisione Rainhof

Nuove confezioni ed etichette Nuove confezioni ed etichette
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Posizione a metà tempo



Retrospettiva 2022 (Scen. C)

Cartello d’ingresso in Val d’Ultimo Cartello d’ingresso in Val Martello

Posizione a metà tempo

Da fare: allestimento per la notte…



Retrospettiva 2022 (Scen. C)

Aggiornamento della voce di menu Flora
https://www.parconazionale-stelvio.it/it/il-parco-

nazionale/flora-e-fauna/flora/piante-medicinali-nel-parco-
nazionale.html

20 piante officinali, loro effetti e usi

Posizione a metà tempo



Retrospettiva 2022 (Scen. C)

Pubblicità per Herbatio
Pubblicità nella rivista Der Vinschger Opuscolo informativo

Inserzione per social media e spot radiofonico 
Südtirol 1/Radio Tirol e integrazione homepage

Posizione a metà tempo



Retrospettiva 2022 (Scen. C)

Prosecuzione del Premio Sostenibilità & 
Sensibilizzazione

Trasferimento del contratto  2022

Posizione a metà tempo



Retrospettiva 2022

Pubblicità per il sito B2B nella rivista
Der Vinschger e mail a 700 imprese

Pubblicità nella rivista Sommerwind

Pubblicità nella rivista Venusta
(Pubblicazione nel 2023)

Posizione a metà tempo



Retrospettiva 2022

Pianificazione strategica dell’Alta Via della Val d’Ultimo – Pejo
(Escursione di 6 giorni)

Pianificazione strategica dell’Alta Via della Val 
d’Ultimo – Val Martello
(Escursione di 3 giorni)

Posizione a metà tempo



Retrospettiva 2022

Viaggio stampa
(Copertura 400.000 lettori)
16 pagine Geo Saison Viaggio stampa

(Copertura 1,5 milioni di lettori, valore: 250.000 €) 
11 pagine cammini e sentieri

Posizione a metà tempo



Retrospettiva 2022

Stand del Parco Nazionale 2022
Mercati settimanali di Prato allo Stelvio e Malles

Organizzazione a cura di MEG

Aumento dei costi per la visibilità troppo elevato
Molto difficile l’espansione dei mercati a più alta

frequenza

Posizione a metà tempo



Retrospettiva 2022

Iniziativa per la qualità social media 
2. corso di perfezionamento

Copertura a pagamento 2022: 123.000
Pay per impression 2022: 235.000

Posizione a metà tempo



Retrospettiva 2022

Outsourcing dello Stelvio Bike Day
Gestione organizzativa: Uff. tur. di Prato allo Stelvio in 
collaborazione con l’Ufficio del Parco Nazionale dello

Stelvio

Pubblicità delle ceste di Natale
Homepage e social media

Organizzazione MEG

Posizione a metà tempo



Retrospettiva 2022

Pianificazione dell’allestimento delle rotatorie di 
Laces, Vezzano, Silandro, Spondigna, Montechiaro e 

Malles

Possibilità di allestimento a norma di 
legge dal 30.09.2022

Posizione a metà tempo



Relazione finale 2018 – 2022



Relazione finale 2018 – 2022

Obiettivo primario Aumentare la consapevolezza e la desiderabilità
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Numero totale di utenti: 310.000
Visualizzazione pagine: 964.000

+470% -36%

+38%
+43%

+907%



Relazione finale 2018 – 2022

Obiettivo primario Aumentare la consapevolezza e la desiderabilità
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2 corsi sui social media
27 campagne sui social media

Copertura a pagamento: 4.500.000 
Pay per impression: 14.800.000

Team per i social media



Retrospettiva 2018 – 2021

Video del Parco Nazionale dello Stelvio

Cliccare qui per il video:

https://drive.google.com/file/d/1RXmg6
It2Ud7yheG5eVcw3jZv7Hw6BZtI/view?u

sp=sharing



Relazione finale 2018 – 2022

Obiettivo primario Aumentare la consapevolezza e la desiderabilità
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59 Articoli, blog, pubblicità, ecc.
Copertura: oltre 50 milioni



Relazione finale 2018 – 2022

Obiettivo primario Aumentare la consapevolezza e la desiderabilità

2 
Al

te
 V

ie

Alta Via dell’Ortles e Sentiero circolare del marmo

➢ 16 cartelli di partenza e di 
arrivo

➢ 46 cartelli informativi
➢ Targhe per la segnaletica 

esistente 
➢ Badge per le aziende
➢ Materiale cartografico
➢ Annunci online e offline



Relazione finale 2018 – 2022

Obiettivo primario Aumentare la consapevolezza e la desiderabilità
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➢ 14 produzioni video
➢ Oltre 5.000 foto

(bilder.nationalpark-stelvio.it)



Relazione finale 2018 – 2022

Obiettivo primario Aumentare la consapevolezza e la desiderabilità

Lu
og

hi
 d

i e
ne

rg
ia

 &
 M

TB

Concettualizzazione messa in 
scena Luoghi di energia

Scongiurato temporaneamente il divieto alle MTB
Valore aggiunto lordo: 24,6 milioni di €



Relazione finale 2018 – 2022



Relazione finale 2018 – 2022

Obiettivo primario Aumentare la visibilità
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➢ 27 materiali stampati
➢ 6 articoli merchandise

Marchi di famiglia & pittogrammiMarchio 
ombrello



Relazione finale 2018 – 2022

Obiettivo primario Aumentare la visibilità
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➢ 11 eventi
➢ 2x Giornata del Parco 

Nazionale



Relazione finale 2018 – 2022

Obiettivo primario Aumentare la visibilità
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➢ 2 aree falò (progetto pilota)
➢ Nuovo materiale di 

supporto (progetto pilota)
➢ 2 cartelli informativi
➢ 10 pannelli stradali



Relazione finale 2018 – 2022

Obiettivo primario Aumentare la visibilità

La
vo

ro
 s

ul
la

 st
am

pa
 lo

ca
le

➢ 13 inserzioni/redazionali
➢ 3 spot radiofonici



Relazione finale 2018 – 2022



Relazione finale 2018 – 2022

Obiettivo primario Promozione dei prodotti e dei cicli economici regionali

M
is

ur
e 

pu
bb

lic
ita

ri
e

➢ 7 inserzioni/redazionali
➢ 1 spot radiofonico
➢ Espositori di prodotti in 5 

Centri visitatori



Relazione finale 2018 – 2022

Obiettivo primario Promozione dei prodotti e dei cicli economici regionali
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➢ Oltre 1.000 foto
➢ Integrazione su 

nationalpark-stelvio.it
➢ Piattaforma di vendita per il 

commercio e le imprese
➢ 17 ricette



Relazione finale 2018 – 2022

Obiettivo primario Promozione dei prodotti e dei cicli economici regionali
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6 azioni commerciali

Azioni con ritiro in negozio

Azione per la consegna diretta al clienteCampagna ceste di Natale 2019 

Campagna ceste di Natale 2020 Pacchetti di souvenir per B2B

SM – Azione carne 
fresca



Relazione finale 2018 – 2022

Obiettivo primario Promozione dei prodotti e dei cicli economici regionali
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➢ Stand ai mercati di Prato, Malles e 
Laces nel 2021/’22

➢ 12 produttori uniti in un unico stand
➢ Visibilità del Parco Nazionale 

durante 87 giorni di mercato



Relazione finale 2018 – 2022



Relazione finale 2018 – 2022

Obiettivo primario Regione modello per una vita sostenibile
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➢ 36 aziende agricole/produttori premiati 
come sostenibili

➢ Analisi SWOT della destinazione

Targhe in 
marmo

Misure di marketing in funzione del tasso di 
sostenibilità raggiunto

Profilo dei punti di forza e di debolezza 
della destinazione per interventi mirati



Relazione finale 2018 – 2022

Obiettivo primario Regione modello per una vita sostenibile
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➢ Premio “Carta Europea del Turismo Sostenibile” fase 
1 a Bruxelles

➢ Avvio di un gruppo di lavoro per migliorare la 
mobilità pubblica



Relazione finale 2018 – 2022

Obiettivo primario Regione modello per una vita sostenibile
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➢ Webinar Sostenibilità e Parco Nazionale
➢ 9 sessioni di consulenza individuale in loco con 

Ökoinstitut, Bioland e Gallo Rosso
➢ Evento informativo sulla certificazione biologica
➢ 10 newsletter a tutte le aziende
➢ Co-organizzazione della Giornata della regionalità
➢ Finanziamento dei corsi di formazione
➢ Assunzione dei costi per la certificazione biologica, 

Gallo Rosso e Qualità Alto Adige



Contatto

Lukas Stecher

Coordinator Product

IDM Südtirol – Alto Adige
Laubengasse 11 / Via dei Portici, 11 

I-39020 Glurns / Glorenza

T +39 0471 094 542
lukas.stecher@idm-suedtirol.com 
www.idm-suedtirol.com


